
1399سال  -برنامه آموزشی مرکز رشد واحدهای فناور  

 ردیف دوره توضیحات مدرس مدت برگزاری زمان مخاطبین

ی
مات
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د م

رش
ی 

ها
ه 

ست
ه

 
 ساعت 4 29/04/99

مسعود 

 افضلی

 سنجی امکان و محوری ایده تثبیت دوره این برگزاری از هدف

 خود کند،رقبای ارزیابی را بازار تواند می فناور ھستھ و باشد می آن اجرای

 .برسد مناسب کار و کسب مدل یک به و بشناسد را

 1 طراحی بوم کسب و کار

 ساعت 4 08/05/99
محمدرضا 

 بحرینیان

 قابلیت فرد آیا که باشد می سوال این به پاسخ دوره این از هدف

 تست با مراهھ دارد؟ را شدن کارآفرین یا تیم کردن هبریر

 .مقدماتی رشد دوره به ورود متقاضیان از خودشناسی
 2 روانشناسی رهبری

 ساعت 4 20/05/99
مهدی 

 اعتباری

 مزیت کلی هیممفا با فناور هسته میرود انتظار دوره این برگزاری از پس

 این بتواند پایان در و شده جایگزین آشنا و جانشین رقیب، مفهوم رقابتی،

 .نماید اعمال کار خود و کسب مدل روی بر را یمھمفا

 3 رقابتینحوه ایجاد مزیت 

شد
ل ر

 او
ال

 س
ی

ها
حد

وا
 

 ساعت 4 26/05/99
مسعود 

 افضلی

 بازاری کل مفاهیم با فناور هسته رودیدوره انتظار م نیا یپس از برگزار

 گاهیو جا گذاری هدف بازار، اندازه بازار، فهومم ،یسنج

خود  کار مدل کسب و یرا بر رو مهیمفا نیبتواند ا انیآشنا شده و در پا یابی

 .دیاعمال نما

)بخش بندی بازار/هدف  

گذاری /جایگاه یابی( در 

بازاریابی و کسب و کارهای 

 نوپا

4 
 ساعت 4 02/06/99

مسعود  ساعت 4 12/06/99

 رجایی

 تقسیم نحوه با فناور واحد میرود انتظار دوره این برگزاری از پس

 مالی،براساس آورده براساس وظایف، شرح براساس) نوپا یها تیم در سهام

 جلسات و تشکیل مدیره یأتھ جلسات در تصمیم اخذ نحوه ،(معنوی آورده

 کاری روند خصوص در هیات مدیره اعضای نظر و آرا بودن نافذ مدیره، هیات

 و شده آشنا(  آن یهافرایند و محدودیت ها) سهام افزایش یا شھکا شرکت،

 .کنند انتخاب را روش بهترین

مباحث شراکت در تیم 

 های نوپا
5 

 ساعت 4 19/06/99

واحدهای سال 

دوم و سوم دوره 

 رشد

 روغنیرضا  ساعت 4 30/07/99

 

 ایھتکنیک با فناور واحد میرود انتظار دوره این برگزاری از پس

قیمت گذاری  برای را تکنیک بهترین و شده آشنا گذاری قیمت مختلف

 .نماید انتخاب خود محصول

نحوه قیمت گذاری 

محصول همراه با استراتژی 

 آن

6 

 ساعت 4 07/08/99

واحدهای سال 

 اول رشد

 ساعت 4 17/08/99

 سعید فاتحی

 پلمپ زمان) خود مالی وظایف با هاواحد دوره این پایان از پس

 ارائه به امور و دفاتر تحریر زمان مالیات، اداره ئه بهارا و دفاتر

 ارسال زمان آن، ارسال و افزوده ارزش نام ثبت زمان مالیاتی،

 مالیات ارسال زمان بیمه، لیست ارسال زمان فصلی، معاملات

 پیدا آشنایی شرکت ثبت از پس(  رسمی فاکتور صدور نحوه حقوق،

 خواهند کرد.

تکالیف مالی شرکت های 

 نوپا
7 

 ساعت 4 24/08/99
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هسته های رشد 

 مقدماتی
 ساعت 4 28/08/99

مهدی 

 اعتباری

آشنایی با مفهوم ارزش پیشنهادی و  دوره این برگزاری ازهدف 

 باشد.پیاده سازی آن روی مدل کسب و کار خود می
 8 طراحی ارزش پیشنهادی

 واحدهای سال

دوم و سوم دوره 

 رشد

 ساعت 4 07/10/99
مسعود 

 افضلی

 روش های با فناور واحد میرود انتظار دوره این برگزاری از پس

 .کند انتخاب را روش ترینبه و شده آشنا ورود به بازار

 استراتژی ورود به بازار 

 برای محصول نو یا فناورانه
 ساعت 2 14/10/99 9

 ساعت 2 27/10/99

 علی بروجنی ساعت 2 18/10/99 عمومی

وری این دوره به واحدها کمک میکند تا در دوران دورکاری بهره

به نحوی کارآمد آن را مدیریت  افراد تیم کاهش پیدا نکند و 

 کنند.

مدیریت دورکاری در 

 کارهای تیمی
10 

واحدهای سال 

دوم و سوم دوره 

 رشد

محمدرضا  ساعت 2 24/10/99

  بحرینیان

 ارزش حدودی مقدار کند می کمکبه واحدها  دوره این

 در را گذار مایهسر با مذاکرات تا کنند تعیین را خوداستارتاپ 

 .ببرند پیش آن اساس بر یهسرما جذب فرآیند

 11 ها  ارزش گذاری استارتاپ
 ساعت 2 25/10/99

واحدهای سال 

 اول رشد

مسعود  ساعت 4 06/11/99

 افضلی

 

 ایھانت در و شده برگزار عملی کارگاه به صورت دوره این

 محاسبه بهای حداقلی صورت به تواند می فناور کارگاه، واحد

 .دھد انجام را خود خدمت و شده محصول تمام

محاسبه بهای تمام شده 

 محصول یا خدمت
12 

 ساعت 4 13/11/99

 ساعت4 26/11/99
حمید 

 فاتحی

 روش های با فناور واحد میرود انتظار دوره این برگزاری از پس

  تیم، اعضای اختیارات و حدود تعیین تیم، تشکیل

 آشنا اعضا توسط تیمی کار انجام بر نظارت و وظایف تقسیم اصول

 .کنند انتخاب را روش بهترین و شده

معماری سازمانی تیم های 

 نوپا
13 

 ساعت4 03/12/99

واحدهای سال 

 اول رشد
 ساعت 4 05/02/1400

سالار 

 محمدی

 مفهوم با کاملا مخاطب میرود انتظار دوره این برگزاری از پس

به  را خود محصول تأمین زنجیره و شده آشنا تأمین زنجیره

 .کند ترسیم واضح و صورت روشن

ارزیابی زنجیره تامین 

محصول )از مواد اولیه تا 

رسیدن محصول به مصرف 

 کننده نهایی(

14 

واحدهای سال 

دوم و سوم دوره 

 رشد

 ساعت 4 23/01/1400
مسعود 

 افضلی

 

 محصول برای مدرس با گام به گام فناور هایواحد دوره این در

 انتظار همچنین و کنند تدوین حداقلی بازاریابی برنامه یک خود

 بندی بسته اصول با دوره این پایان در فناور یهاواحد میرود

 شوند آشنا تبلیغات نحوه و محصولات

بازاریابی تدوین برنامه 

برای محصول )از بسته 

 بندی، تبلیغات و ...

15 
 ساعت 4 30/01/1400

 ساعت 4 13/02/1400

 
 های حضوری دوره ◼

 های مجازیدوره  ◼


